En couverture immobilier

Les marques preéferees

Résultat d’une enquéte Toluna pour le Grand Livre des marques, Inte
a affaibli, mais pas anéanti, les réseaux d’agences et la puissance des pro

éme sur le marché phy-
sique de I'immobilier,
Internet rebat les car-
tes. Et si, globalement,
les réseaux d'agences immobiliéres
et les journaux de petites annonces
ont plutdt bien réussi leur mue, de
nouveaux acteurs de poids se sont
imposés. C'est le cas, en particulier,
du site Le Bon Coin. Sur ses 22 mil-
lions de visiteurs uniques par mois,

des Francais

plus d'un tiers consultent la catégo-
rie immobiliére. « C'est nofre vais-
seau amiral, confinme Antoine Jou-
teau, directeur général France.
Nous y proposons prés de 2 mil-
lions d'annonces, dont 70% éma-
nent de professionnels, » Systéme
d'alerte, cartographie, géolocalisa-
tion des biens... L'offre s'est consi-
cherchent & louer ou & acheter.
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Deriére Le Bon Coin, leader incontesté

sur Intemet, les anciens joumau de petites

annonces, comme PAP ou ParuVendu, ont

genpmpnsamunepﬂettedesenineabe

méme, les pue players, comme Saloger.com,

5 continuent de prospérer malgré la crise. La

marque, simple et efficace, est numéro un des
acteurs spécialistes de I'immobilier sur intemet,
avec plus de 5,3 millions de visites par mois.
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su 3'adapter a a transformation numéerigue

Sur be podium des promoteurs les plus appréciés,
trois marques qui appartiennent a des géants
du BTP. Vinci Immaobilier profite de |a puissance
d"un groupe dont les activités vont de la gestion
des autoroutes aux parkings en passant par
les a&roports, Quant aux guatre suivants,
ils ne sont pas trés loin et dans wn mouchoir
de poche. Les trois demiers, Cogedim,

&t Promogim souffrent, & |'évidence,
d'un déficit de notoriété dans certaines régions.
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Le tsunami numérique n'a pas redult 2
le réseay physigue. Century 21 compee
850 agences. Mais |a baisse des trans
dans |'ancien a impacté leur chiffre d's
Ainsi, selon le cabinet Xerfi Precepta, &
d'agences totales est passé sous kes 20
I'an demier, soit 4 000 de moins gu'es
Pas de quoi décourager |"animateur de
Stéphane Plaza de lancer récemment soe
propre réseau avec les fondateurs de




