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LY RECAPITULATIF - OUTIL DE COMMUNICATIONS DISPONIBLES 2

LOGOS MARQUE PREFEREE DES FRANCAIS LOGOS OBSERVATOIRE

Réservés aux marques élues avec I'étude Omnibus par catégorie Réservés aux marques élues via
I’Observatoire des Marques Préférées

LOGO MASTER p.07 LOGO VERSION MONOCHROME p.08
LOGO OBSERVATOIRE p.26

ENCART METHODOLOGIGUE 57 L’OBSERVATOIRE

DES MARQUES PREFEREES

L'institut indé, ini a interrogé 1009 frangais

U? A en janvier 2024 représentatifs de la population Francaise

\"\P}RF%REE Vos voix ont parlé : la marque Entremont se hisse

pRE W o e; tét: avec un écart :igni:icatif devant
autres marques dans la catégorie :

“ SEIEEE - g LOGO OBSERVATOIRE N°1 p.27
Porte blindée et serrure
de haute sécurité*
CO-BRANDING p.19 LOGO A L'INTERNATIONAL p.24 '

PAR L’OBSERVATOIRE
DES MARQUES PREFEREES

LOGO OBSERVATOIRE N°1 & ITEM D’IMAGE p.27

Vos voix ont parlé : la marque Entremont se hisse

A N PR, . >
e et CONFIANCE ENGAGEMENT UTILITE
By evmena. B S @@} PAR L’OBSERVATOIRE PAR L’'OBSERVATOIRE PAR L'OBSERVATOIRE
Pavm‘wmemsmquesaelmmgm DES MARQUES PREFEREES DES MARQUES PREFEREES DES MARQUES PREFEREES
0 t vous I'a é

marque de coeur et vous I'avez notée :

Réservés aux marques élues sur les items d’image

LOGO CATEGORIE & ITEM D’IMAGE p.13 ENCART METHODOLOGIQUE
& ITEM D’IMAGE p.22

L’institut indé Opini y a interrogé 1009 francais
en janvier 2024 représentatifs de la population Francaise

Location matériel Promoteur

professionnel en BTP*
N°1 CONFIANCE

immobilier*
N°1 ENGAGEMENT

e,

ie, elle est votre
N°1 ENGAGEMENT
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» J
PRESENTATION DU LOGO <~

SA FORME

Le coeur : un signe vecteur d’émotion

LES 3 COMPQSANTES DE LIDENTITE DE et une couleur rouge impactante.
MARQUE PREFEREE DES FRANCAIS

Le logo MARQUE PREFEREE DES FRANCAIS
a évolué pour plus d’impact.

La forme du coeur a été redessinée pour
apporter plus de singularité.

2

L'inclinaison a été légerement redressée,
conférant une meilleure assise et
également une meilleure lisibilité.

(

La typographie a également été
retravaillée pour plus de crédibilité.

SA FRANCITE

Valorisation du mot “fran¢ais”
dans la marque et utilisation
des couleurs bleu/blanc/rouge.

Un nom explicitg q'ui cjit ce gqu’on est :
la MARQUE PREFEREE DES FRANCAIS.
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/
LE LOGO MASTER Z

CONSTRUCTION

Le logo a une inclinaison de 15°

TYPOGRAPHIE

Deux typographies sont
utilisées pour créer le logo :

Gotham Medium '
pour “MARQUE PREFEREE”

Belinda New Regular
pour “DES FRANCAIS”

COULEURS

Pantone C 100 R 39

274 C M 100 V 33
J 7 B 90
N 38

Pantone C 3 R 174

200C M 100 V 17
J 70 B 55
N 12

I
|

|

|

|
S
| (6]
| X
|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

1/5 X

1/5 X

B m—
<
[§)]
X

A
Y

ZONE DE PROTECTION

Un espace nécessaire est a respecter
afin de conserver la bonne lisibilité du
logotype. Sur tous les cotés : il doit
étre au minimum égal a 1/5 de la
largeur du logo (x). Aucun élément
ne doit pénétrer cet espace.

25 mm

TAILLE MINIMALE

Le logotype ne doit pas étre
inférieur a 25 mm pour conserver
une bonne lisibilité sur les
différents points de contact.




/
SRR Y | E LOGO - VERSION MONOCHROME <

Les versions monochrome sont a utiliser
uniguement si les contraintes design et
techniques d'impression le nécessitent.

Pantone C 3 R 174

200C M 100 V 17
J 70 B 55
N 12

Version logo monochrome rouge Version logo monochrome blanc
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! »
LES INTERDITS —

Ne pas modifier 'opacité du logo Ne pas changer la couleur du logo Ne pas modifier la rotation du logo

MARQUE
PREFEREE'

Trassoais® \7(\

Ne pas miroiter le logo

K

Ne pas changer la typographie du logo

Ne pas encadrer le logo Ne pas déformer le logo







PARTIE

LES FONDAMENTAUX

Afin de crédibiliser et clarifier la recompense pour les
consommateurs, il est désormais demandé d’utiliser le
logo avec la catégorie en priorité.

Exception pour le packaging : 'application du logo sur
un packaging peut étre utilisé sans la mention catégorie.

Promoteur
immobilier*

A
Y

70 mm
Largeur de base du bandeau pour
définir la taille du texte

i ]
LE LOGO CATEGORIE =

CONSTRUCTION

Le nom de la catégorie est centré

en hauteur, sur 1 ou 2 lignes.

Pour les proportions : toujours
partir sur la base d’un logo avec
70 mm de largeur du bandeau.

Lorsque nous sommes sur 1 mot,

la taille varie entre 28 pt et 35 pt.

Dans les cas ou le logo est placé
sur un fond tres dense, un filet
blanc d’une épaisseur de 3 pt
doit étre utilisé a I'extérieur du
bandeau bleu.

TYPOGRAPHIE

La typographie du nom de la
catégorie est :

Gotham Condensed Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890 !@#%% " &*()

ILLUSTRATIONS

Dans certains cas, des pictogrammes
illustratifs sont présents pour illustrer
la catégorie concernée.

Les pictogrammes sont travaillés en
filaire simple, au trait.

Y Fe o
P/ EESNe
pE L easE B
oo ¥ ad

Promoteur

immobilier*

< 3>

25 mm

TAILLE MINIMALE

Le logo doit avoir une largeur
minimale de 25 mm pour garantir
une lisibilité optimale sur les
différents supports.
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R J
LE LOGO CATEGORIE =

sk N Promoteur Porte blindée et serrure Location matériel
Camping immobilier* de haute sécurité* professionnel en BTP*

28 pt = taille minimum 35 pt = taille maximum d’un mot 24 pt = taille définie quand il y a
d’un mot (ne doit pas prendre le pas sur MPF) 2 lignes avec beaucoup de mots

TN Promoteur Porte blindée et serrure Location matériel
(amping immobilier* de haute sécurité* professionnel en BTP*

Version sur fond trés dense
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Le logotype catégorie existe avec I'item d’image.
Il est réservé aux marques éligibles qui ont été élues

sur les items d’images.

Location matériel
professionnel en BTP*

N°1 CONFIANCE

A

70 mm
Largeur de base du bandeau pour
définir la hauteur du bandeau rouge

LOGO CATEGORIE & ITEM D’IMAGE 2

CONSTRUCTION

La construction est identique a
celle du logotype catégorie
conventionnel.

Pour les proportions : toujours
partir sur la base d’un logo avec
70 mm de largeur du bandeau.

Litem d’image est mis en avant
par un bandeau rouge d’une
hauteur égale a 11,5 mm, soit 1/4
de la hauteur du bandeau bleu
de 46 mm.

TYPOGRAPHIE

La typographie de |'item d'image
est:

Gotham Narrow Black

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
1234567890 !@#S$% " &*()

Toujours écrire l'item d'image en
LETTRE CAPITALE.

Location matériel

professionnel en BTP*
N°1 CONFIANCE

TAILLE MINIMALE

Le logo doit avoir une largeur
minimale de 25 mm pour garantir
une lisibilité optimale sur les
différents supports.
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Lapplication du logo sur un packaging peut étre utilisé
sans la mention catégorie. Appliquer le logo MARQUE
PREFEREE DES FRANCAIS dans un espace libre en
respectant la zone de protection et la taille minimale.

Dans la mesure du possible, placer le logo sur la partie
droite du packaging et a proximité de la marque.

La taille du logo est proportionnelle a la surface du
facing du pack. Additionner la longueur L et la largeur H
du packaging et diviser le total par 12, on obtient

la largeur d du logo (cf. calcul ci-contre).

Sur les packagings de petit format, utiliser
la largeur minimale de 25 mm.

Lorsgue cela s'avere nécessaire, une augmentation de
10% de la taille de d par rapport au calcul est tolérée.

T —

VS

s

REGLES D'APPLICATION DU LOGO MASTER - PACKAGING’{-

Exemples non contractuels

="FACE

RECHARGES

YV au Cho a COMPATIBLES* *

00 COMPATIBLE REFILLS™
/' sur BEURRE DE CACA

&I,
ILLUSIC’

0
0




Exemples non contractuels
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REGLES D'APPLICATION DU LOGO MASTER - PACKAGING'

U\

= Exceptionnellement, si I'espace a droite du
logo n'est pas libre vous pouvez placer le
logo sur la gauche en privilégiant de le placer
a proximité du logo de votre marque.

FAJEIK}‘ euamm.’

AL

- smﬁm s de blé
‘extra moelfeuses

1 Mélange aux épices
1 Sau oehuppe,

Lo\ Four 4
\ . Personnes

RAVIVEUR

Protége
Chaussures

& Accessoires
P ol il e

L, >

DAL 1877

SPACHETT! ¢« Barifla;

Wz
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REGLES D'APPLICATION LOGO CATEGORIE - SPOT TV & CAMPAGNE PRESSE Z

PARTIE | LES FONDAMENTAUX

Dans la mesure du possible, Putilisation du
logo Catégorie est fortement recommandée.
Afin que le logo ne flotte pas et gu’il s’integre

~--. bien, il est possible d’y ajouter un ruban.
on a cultivé
nos @ngagements Il existe deux facons d’appliquer le logo
pour récolter le cceur des Frangais. Catégorie sur des Supports SpOt TV
e e et campagne presse : "
' * En haut : ruban vertical
 En bas : centré au logo de la marque =
. Compagnie @3
REGLES DE CONSTRUCTION (Passurance”
Le mode de calcul est le méme dans les 2 cas. L o
La taille du logo est proportionnelle au format du “
support. Additionner la longueur L et |la largeur H (L+H)/11=LARGEURDEd
et diviser le total par 11, on obtient la largeur d du v

logo (cf. calcul ci-contre). ‘
[

A
i 4

coopEraTIVE [
D’ELEVEURS : L

41958 ¥/
-

CONSTRUCTION DU RUBAN

La hauteur du ruban vertical est égale a 1/2 de la
hauteur du logo (cf schémas ci-contre).

Le logo est indissociable du ruban vertical et est

® toujours accompagné d’'une ombre portée de la
| e tmmatiter. couleur suivante :
Pantone C 15 R 143
202C M 100 V 19
52 personnes de la population francaise de 18 ans ou plus dans la catégorie réseaux d'agences im J 80 B 30 ;
: - N 40 Compagnie
En haut : ruban vertical

d’assurance*

Exemples non contractuels
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REGLES D'APPLICATION DU LOGO - SPOT TV & CAMPAGNE PRESSE’C

CAS EXCEPTIONNEL

Cependant, dans certains cas
exceptionnels ou le logo catégorie ne
fonctionne pas, le logo master doit étre
utilisé avec un ruban horizontal. —x

Le ruban horizontal doit toujours

WeightWatchers s'étendre de bord a bord du support.

Lancez-vous vite s Watchers.com

oD La hauteur du bandeau horizontal

pREFER.@ . ” “

- " © L. est égale a 1/2 de la hauteur du logo
(cf schémas ci-contre).

REGLES DE CONSTRUCTION

La taille du logo est proportionnelle
au format du support.

Additionner la longueur L et |a largeur H ‘
et diviser le total par 9, on obtient la |
largeur d du logo (cf. calcul ci-contre).

(L+H)/9=LARGEURDEd

A
Y

Exemples non contractuels
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!
LE LOGO EN CO-BRANDING <

CONSTRUCTION

Le logotype de la marque est logé dans le bandeau
inférieur et est toujours centré dans la hauteur.

Pour une meilleure identification des marques
partenaires, la couleur du bandeau prend la couleur
de la marque.

¥ vistaprint.

KdLouTou
C . /K Le logotype de la marque
Bandeau a la couleur Logo de la marque est centré dans la hauteur

de la margque associee dans le bandeau et la largeur du bandeau.
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Version horizontale Version verticale

Dans le cadre de la recompense, un
encart méthodologique personnalisé
est mis a disposition, dans lequel est €
expligué comment s’est déroulée 'étude. QY Vos voix ont parlé : la marque Entremont se hisse
Il peut étre utilisé en dos de packaging, en téte avec un écart significatif devant
en PLV notamment, mais n’a aucun s dans la catégorie :
caractere obligatoire. - S

Linstitut indépendant
OpinionWay

a interrogé

1009 francais

en janvier 2024

L’institut indépendant OpinionWay a interrogé 1009 frangais
en janvier 2024 représentatifs de la population Francaise

représentatifs
de la population
Francaise

5 autres marque
Entrofont RS &

Selon le type de format et I'espace
disponible, plusieurs versions de

I’encart méthodologique sont mises a
disposition (carrée, verticale, horizontale
ou simplifiée).

AGER AFF,
L ROWRELS T WEgy

Entre/\\ont
ot e

Vos voix ont parlé :

La marque Entremont
se hisse en téte avec un
Version carrée écart significatif devant
5 autres marques

dans la catégorie :

B crmenTaL K

Version simplifiée

L’institut indépendant OpinionWay
a interrogé 1009 frangais

en janvier 2024 représentatifs

de la population Francaise

Entremont élue
par les francais
dans la catégorie :

Vos voix ont parlé : La marque
Entremont se hisse en

téte avec un écart

significatif devant
r5’/\\0"t 5 autres marques
"® T dans la catégorie:

Pour plus
d’information

Renvoie vers la

page des marques \/ ﬁ

élues sur notre
site internet
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Une seconde version de I'encart
meéthodologique existe en option avec
I'item d’image.

Version simplifiée

Entremont élue
par les francais
dans la catégorie :

~
-
7

Pour plus
d’information 2
scannez ce ciFs

Renvoie vers la

page des marques

élues sur notre
site internet

L'ENCART METHODOLOGIQUE ITEM & D'IMAGE

Version horizontale

L’institut indépendant OpinionWay a interrogé 1009 frangais
en janvier 2024 représentatifs de la population Francaise

Vos voix ont parlé : la marque Entremont se hisse
en téte avec un écart significatif devant
5 autres marques dans la catégorie :

~ Cd
-

7/ N\

Parmi toutes les marques de la catégorie, elle est votre

marque de coeur et vous I'avez notée : N°1 ENGAGEMENT

(ROMACER AFFINg,

Entre/\\ont

Version carrée

L’institut indépendant OpinionWay
a interrogé 1009 frangais

en janvier 2024 représentatifs

de la population Francaise

Vos voix ont parlé : La marque

Entremont se hisse en

téte avec un écart

significatif devant

} 5 autres marques
dans la catégorie :

@ B

Parmi toutes les marques de la catégorie, elle est votre
marque de coeur et vous I'avez notée : N°1 ENGAGEMENT

ROWACER AFFINg,

Entre/\\ont

Version verticale

Linstitut indépendant
OpinionWay

a interrogé

1009 francais

en janvier 2024

représentatifs
de la population
Francaise

HVU'( A
ot FiNgy,

Entre/\\ont

Vos voix ont parlé :
La marque Entremont
se hisse en téte avec un
écart significatif devant
5 autres marques

dans la catégorie :

;
\
@ﬁ

Parmi toutes les marques de la catégorie,

elle est votre marque de coeur et vous

lavez notée : N°1 ENGAGEMENT

22
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p 1. Décoller le bord du sachet
A o= 2. Retirer la bande N
' 3. Chasser lair et rabattre le sachet sur la partie adhésive

NOS SECRETS
de CUISINE

oSty Entremont appartient a une ur

www.entremont.com

coopérative frangaise d’éleVeurs  m——

AFFINE DANS LE MASSIF JURASSIEN
Un comté issu du savoir-faire de nos
MAITRES AFFINEURS —

FRUITE & FONDANT
Sublimez vos plats du quoti avecce

RAPE AOP =y,

@ Comté Rapé, fromage a pate pressée cuite.

Ingrédients ; lait cru, sel, ferments lactiques, présure. Conditionné sous atmosphére
protectrice. A conserver au frais a +8 °C maximum et a consommer de préférence sous 5
jours aprés ouverture.

A consommer de préférence avant le : voir emballage.

@ Grated Comté, hard cheese.

Ingredients: raw milk, salt, lactic starters, rennet. Packaged in a protective atmosphere.
Keep refrigerated at 0 °C to 8 °C. To be consumed within 5 days after opening. Best
before: see packaging. Imported in UK by Sodiaal UK, PO Box 77639, London W6 6NQ

@ Comté Geraspt, harde kaas.

Ingrediénten: rauwe koemellk, zout, melkfermenten, dierlijk stremsel.

Verpakt onder beschermende atmosfeer. 5 dagen houdbaar na opening.

Koel bewaren tot +8 °C. Ten minste houdbaar tot: zie verpakking.

@ Comté Rallado, queso graso de pasta prensada y cocida.

Ingredientes: leche cruda de vaca, sal, fermentos lacticos, cuajo. Envasado en
atmosfera protectora. Consérvese en frio hasta +8 °C. Una vez abierto, consumir
preferentemente antes de 5 dias.

Consumir preferentemente antes de: ver envase.

Conditionné par / Packaged by / Verpakt door / Envasado por :

Monts & Terroirs 39570 VEVY.

Poids net / Net weight / 3
Nettogewicht / Peso neto: 1 30 g @ @

Entremont élue
par les francgais
dans la catégorie :

~
-
7z

[ 0}

Pour plus
drinformation 2k %
scannez ce i A
(i 2

QR code ! =7
i

Valeurs nutritionnelles moyennes pour 100g / Average nutritional values per 100g /
Gemiddelde voedingswaarden per 100g / Valores nutricionales medios por 100g:
Energie / Energy / Valor energético 1700 kJ / 410 keal
Matiéres grasses / Fat / Vetten / Grasas 349

dont acides gras saturés / of which saturates / waarvan 29
verzadigde / de los cuales acidos grasos saturados

Glucides / Carbohydrate / Koolhydraten / Hidratos de

carbono

dont sucres / of which sugars / waarvan suikers /

de los cuales aziicares

Protéines / Protein / Proteinen / Proteinas 269
Sel / Salt/ Zout / Sal 089

Entremont - Service Consommateurs
25, faubourg des Balmettes - CS 50029
74001 Annecy Cedex France
www.entremont.com

tal

APPEL NON SURTAXE
VALABLE UNIQUEMENT EN FRANCE

92137

. /
L’'ENCART METHODOLOGIQUE - EXEMPLES <

Linstitut indépendant

francaise en
novembre 2023,

it
H

éeart significatif devant
8 autres marques
dans la catégorie :

R romateer i
[ Frause BN

tellement
bretonnes
gu'elles
he ratent
jamais

un apero

gl Sa\/é@l

b &

O

it ndoendant
Ovinionway

Vos voix ont pare

la marcun Sovéol
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LE LOGO A L'INTERNATIONAL Z

Dans le cadre de la récompense, il est mis a disposition le logo

Marque Préférée des Francais traduit que les marques lauréates

peuvent utiliser. A noter que les logos ne sont pas déposés. ITALIEN
Demandez-nous votre traduction!

ESPAGNOL ALLEMAND

CHINOIS COREEN

NEERLANDAIS JAPONAIS
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L’OBSERVATOIRE

DES MARQUES PREFEREES

LE LOGO OBSERVATOIRE

CONSTRUCTION

Le logo I'Observatoire reprend la
forme iconiqgue du coeur du logo
Master avec l'inclusion de la
loupe comme symbole de
recherche et d'investigation.

TYPOGRAPHIE

La typographie du logo
L’'Observatoire est :

Gotham Narrow Bold

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
1234567890 !@#$% " &*()

COULEURS

Pantone C 100 R 39
274 C M 100 V 33
J 7 B 90

N 38

Pantone C 3 R 174

200C M100 V 17
J 70 B 55
N 12

L’OBSERVATOIRE

____|____DES MARQUES PREFEREES |

1/6 X

X

ZONE DE PROTECTION

Un espace nécessaire est a respecter
afin de conserver la bonne lisibilité du
logotype. Sur tous les cotés : il doit
étre au minimum égal a 1/6 de la
largeur du logo (x). Aucun élément
ne doit pénétrer cet espace.

L’OBSERVATOIRE

‘ DES MARQUES PREFEREES

35 mm

TAILLE MINIMALE

Le logotype ne doit pas étre
inférieur a 35 mm pour conserver
une bonne lisibilité sur les
différents points de contact.
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PAR L’OBSERVATOIRE
DES MARQUES PREFEREES

Nel Nel Ne|

CONFIANCE ENGAGEMENT UTILITE

PAR L’OBSERVATOIRE PAR L’OBSERVATOIRE PAR L’OBSERVATOIRE
DES MARQUES PREFEREES DES MARQUES PREFEREES DES MARQUES PREFEREES

L'item d'image vient en dessous de N°1
et est toujours centré. La taille de la
typographie s’adapte a la longueur du mot,
sans jamais dépasser la largeur du N°1

/
LOGO OBSERVATOIRE N°1 & ITEM D’IMAGE Z

CONSTRUCTION

Comme pour le logo PObservatoire,
le logo LP’Observatoire N°1 reprend
également le coeur iconique du logo
Master mais dans une plus petite
proportion pour valoriser la qualité
de N°1 sur l'item d'image.

TYPOGRAPHIE

La typographie du logo
L'Observatoire N°1 est :

Gotham Narrow Black

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
1234567890 !@#S$% " &*()

COULEURS

Pantone C 100 R 39

274 C M 100 V 33
J 7 B 90
N 38

Pantone C 3 R 174

200C M 100 V 17
J 70 B 55
N 12

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

1/3X | PAR LOBSERVATOIRE | 1/3X
,,,,,,, DES MARQUES PREFEREES |
|

I
| |
1 1/3 X 1
| |
|

X

ZONE DE PROTECTION

Un espace nécessaire est a respecter
afin de conserver la bonne lisibilité du
logotype. Sur tous les cotés : il doit
étre au minimum égal a 1/3 de la
largeur du logo (x). Aucun élément
ne doit pénétrer cet espace.

Nel

PAR L’OBSERVATOIRE
DES MARQUES PREFEREE

25 mm

TAILLE MINIMALE

Le logotype ne doit pas étre
inférieur a 25 mm pour conserver
une bonne lisibilité sur les
différents points de contact.
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TEXTE MENTIONS LEGALES

Afin d’étre transparent et de mettre en avant que la récompense
repose sur une étude solide réalisée par un institut indépendant, il
est demandé aux marques lauréates de faire figurer la source de
I’'astérisque qui renvoie a I'étude menée par OpinionWay :

Version longue

Etude réalisée
du (jour) au (jour) (mois) (@année)
par OpinionWay aupres d’un échantillon
représentatif de (nombre) personnes de
la population francaise de 18 ans et plus,
dans la catégorie (nom de la catégorie).

Version Courte

Etude OpinionWay

(nombre) répondants - (mois) (@année)
catégorie (nom de la catégorie)

MENTION OBLIGATOIRE ET VALIDATION SUPPORTS’./-

DEMANDE DE VALIDATION

Afin de garantir une homogénéité de l'utilisation des outils de
communication MARQUE PREFEREE DES FRANCALIS, il est
demandé désormais aux marques lauréates, dans la mesure
du possible, de partager les projets d’utilisation du logo
et/ou outils relatifs MARQUE PREFEREE DES FRANCAIS ou
OBSERVATOIRE DES MARQUES PREFEREES.

Pour cela, les demandes, traitées sous 24h, sont a envoyer a :

marquepreferee.fr

contact@




LES APPLICATIONS =

Packaging

Points de vente - GMS
Points de vente - Retalil
TV & radios

Presse & affichage
Corporate

Digitale

Logos Observatoire des
Marques Préférées

Lien Vers Dropbox

30

31
32
33
34
35
36
37

38
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LES APPLICATIONS

'
PACKAGING —

ROULEAUX

SOPALIN®

1%, DECORE
=
=

ROULEAUX
CLASSIQUES'

ROULEAUX
CLASSIQUES'

7~ Lamoor se cuising oos

. 7

X3 SACHETS

S R
‘LEM

ADDITIF <3
— g8

]

“'EMMENTAL

MENTAL 4
>

{
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/
iy POINTS DE VENTE - GMS =

STOP RAYONS THEATRALISATION

—~

)
RODUIT NaTUY
—

L1
o

Barille

DES|
JFORTS EN
TENDRESSE

REGLETTES LINEAIRES

I . n gy
reduction immediate N whRSoEe . WARGSEE . whRSaEe
Pour L'achat simultané d’'un produit de la PRE'ZA;W» PR%@ PRF;';W@
gamme Boursin® Salade & Apéritif i i i
ou Boursin® Tartinables
z + 1 sachet de salade

Surimi* Surimi* Surimi*

Ofire valable du 01/05/2023 2u 31/08/2023
B pour Uachat simutané du
gamme Boursin® Salade et Apéritif ou
Boursin® Tartir 5
Unseulbon par passage en aise. Cebon
ne dome droita aucunremboursementen
o =
achat donnera liew 3 des poursuites.
Reproduction terdte. BEL SA- 2Alléeds
Lovgchamp 92150 Suresnes - RS
Nanere BL00087 - Goptal ol

Sousréserede éféercemertdes prduts dars wir ereigre.

NSOGEC 0152625557
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PARTIE LES APPLICATIONS

/
POINTS DE VENTE - RETAIL =

VITROPHANIE PLV

TATURELLEMENT T

‘4 7
,/////l///

ETIQUETTES PRIX
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PARTIE LES APPLICATIONS TV & RADIO

Exploitation du logo (TV)

Pour un final de spot TV, le co-branding avec la marque
partenaire s’effectue avec le logo Master.

Dans la mesure du possible, sa taille est plus ou moins

égale a celle de la marque partenaire.
L'esprit coopératif,
¢a change l'immobilier.
SPOT RADIO orpi.com

52 personnes de la population frangaise de 18 ans ou plus dans la catégorie réseaux d'agences im

. Agence
immobiliere*

https://marqueprefereedesfrancais.fr/marque-mpf/petit-navire-radio https://marqueprefereedesfrancais.fr/liste-vignette#gallery-12

Yaour
st

It et
sert*

inentlenEepresentatif de
gonepIscuitsucrés

POUR VOTRE SANTE, MANGEZ AU MOINS CINQ FRUITS ET LEGUMES PAR JOUR. WWW.MANGERBOUGER.FR

*Etude OpinionWay - mars 2023 dans la catégorie Yaourt et dessert.

https://marqueprefereedesfrancais.fr/liste-vignette#tgallery-31 https://marqueprefereedesfrancais.fr/liste-vignette#gallery-2
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PARTIE LES APPLICATIONS

PRESSE & AFFICHAGE 2

ABRIBUS PRESSE GRAND PUBLIC ET PROFESSIONNELLE

ue on a cultivé

LES
nos gq??ge:nsnts CONSOMMATEURS
Pour récolter le cceur des Frangais. ovrev L ACTEL

MARQUE N°1

surle marché dulait

o 21%”
R 1-{,’3\,/01 PDMval

PREF,

o - R
oy 3

Présente sur latable
d 1 foyer frangais
Lagamme

LAPLUS LARGE

surle marché

_ Du thon,

COOPERATIVE

DelEVEURS

Y 1958 ¥
-

PETIT NAVIRE. LE GOUT DE LESSENTIEL

guelles acdorent
la ligne treizh

H . | Pigeor
e\
§ " = i |
- iR 3 N | - >
POUAVOTAE SANT( PRATIGULE UNLACTIVITE ey st i N . | Savé@l’
A L atouest

Dmpleter®™”

ROUE,
waEaee

“Etude OpinionWay - mars 2023 dans Ia catégorie Tomate et fraise.
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Service a la 4%

personne*

! »
CORPORATE —

TROPHEES SEMINAIRES

FACTURES CLIENTS

O La Macif,

© B

g O] cestveus  mmmimtesss

B e

2023 M. MOTTE NICOLAS
22 RUE EMILE BURE

R,

AVIS
D'ECHEANCE

56000 VANNES
VOS CONTRATS

Yo vetrecontiance Cher Sociétaire,
oo T0RROT2
Depuis sa création, la Macif s'engage & offrr |
) plus accessibles au plus grand nombre.
7/ Entreprise mutualiste, la Macif sinscrit dans l¢
en ceuvre les meilleures garanties et s'adapter

N L'année 2022 a été doublement marquée par
: VOTRE POINT D'ACCUEIL etdes n imati parti
18 RUE GAY LUSSAC ZC PARCLANN  nombreux sociétaires.
56000 VANNES y
Dans ce contexte, les secteurs automobile ¢

d'approvisionnement et une forte inflation sur

Pour I'année 2023, nous nous engageons
contenant I'évolution des cotisations moyenn

L
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ANNONCES RECRUTEMENT

@00 [ sTMcHeLasCUTSI « X/ SenvnuechezFrsemoble X | +

.
c % o % % = 0@ cnouse
© omel @ outuse § Meps @ Maraue rfirie s [ Notsotons i Anohics | Aceue @ Nowselongiet G Prospection Ousin-. 3% Gomects & andtire deri
4 offes crempio disponibles en ce moment. Voir le profi
oirte profil (_+ Suivre

8 Pars Sud Ovest hitps:/inke.injgkUMksr
I Pars Sud st htps:/inkd.infgzGZN4Py

I Paris Nord htps:/inkd.in/gDH7ibSS

1 Pars Sud et Centre htps:/inkd.infgJgammRx

Postuez | Promis, on e vous mangera pas.

sicicarecrute
Production LOverview

©@0 260 5 commentses

O yaime @ Commenter ) Partager

T st ey

SIGNATURES MAIL
Senior Brand Activation Manager - HOME
MAPA, SPONTEX & SPONTEX EXPERT, SISTEMA, FOODSAVER, YANKEE CANDLE HI

Meobile: 07 78 10 19 49

MNewell Brands

420 rue d'Estienne d'Orves
52705 Colombes Cedex

Biscuit
sucré*
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RESEAUX SOCIAUX

13:41

&~ Articles, posts et plus...

Toute l'acti Articles Posts Documents

LUSEIIE VEIES LIIEL YRUUFE MAUIE
34min- ®

Tres fier de faire partie de la compagnie d'assurance préférée
des Frangais ! -~ MACIF

o S} sl i

J'aime Commenter Partager Envoyer

Claire Doin Brenot aime ceci oo
Marque Préférée des Frangais
‘ 1148 abonnés
o
. 2 =
Accueil Réseau Publier  Notifications Offres d'emploi

all T @)

[
DIGITALE Z

STORY RESEAUX SOCIAUX

My

NEWSLETTER

16:03 ol T @)

< Toutes les boites Nos co... ANV

Mon compte | Carte Privilege | Catalogue du moment |
Les services Nicolas
Bons plans | Nouveautés | Meilleures ventes

FETEZ LA SAINT VALENTIN DU 1er AU 15
FEVRIER

GIF ANIME

Bonne année
Ps PaY s

Votre marque préférée vous souhaite le meilleur

& vous et vos proches pour cefte nouvelle année 2022 ¢

Gazen boutelg
el citeme

FRANCAIS

N1 catdgon

SITE INTERNET

Banque en lgne*

BOURSORA

z Boursorama

PAGE COOKIES

Vous prendrez bien un cookie de votre média préféré?
Merci de lire 20 Minutes ! Nous respectons votre vie privée et c'est grace & la publicité que nous vous

permettons de recevoir a chaque instant une information de qualité gratuitement.

En acceptant ces cookies vous pourrez déguster I'actualité chaude et croquante, garnie avec les
pépites du web, ou vous pouvez aussi CONTINUER SANS ACCEPTER

%20 Minutes a été élue marque préférée des Francais dans Ia catégorie presse dinformation nationale, dans le cadre dtune étude réalisée en
juin 2022 avec finstitut OpinionWay, auprés dun échantillon représentatif de la population francaise.

Nos partenaires et nous stockons et utilisons des informations non sensibles sur votre appareil pour

les finalités suivantes : la mesure d'audience du site, lnteraction avec les réseaux sociaux et avec des
services proposés par des tiers, affiliation, la diffusion de publicités personnalisées et de publicités
ciblées par profilage, Iaffichage de contenu personnalisé.

REGLAGES ACCEPTER ET FERMER

asoursoramu GUISOMMESNOUS?  CARRIERES & EMPLOIS  ESPACEPRESSE  ACTUALITES

Q
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= 3

deVEntretien P," E*
Ecoloaique* e

-;n N‘1

ENGAGEMENT

PORTE ETIQUETTE & PACKAGING

Nettoyant

_Multi-Usag

LOGOS OBSERVATOIRE DES MARQUES PREFEREES

MAILING

14:03 wl 5G @)

< ©® Votre colis abien étél... /A v/

Votre colis est arrivé
Mon espace client La Poste

N’ colissimo N"‘

sssssssss
sssssssssssssssssss

Votre Colissimo
confié par
NORLOG /
FRANGIN
FRANGINE a été
livré le mercredi
26 avril 2023.
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AJFDNS

Retrouvez I’'ensemble de ces outils communs
et personnalisés sur le lien ci-dessous :

9bwtx7m1isx/

j7u2pz) :
/fo/aalh) qe9zqbast=4fmsis

x.com/scl .
ww.dropbo okcbc5zru7nia0

/AL
https // C?r“(ey:nzzec

LGXTR2txNDaD9GMe

Le lien vers les éléments personnalisés
sera envoyé par mail.

kz&dl=0

\
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