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LY RECAPITULATIF - OUTIL DE COMMUNICATIONS DISPONIBLESZ

LOGOS MARQUE PREFEREE DES FRANCAIS LOGOS OBSERVATOIRE

Réservés aux marques élues avec I’étude Omnibus par catégorie Réservés aux marques élues via
I’'Observatoire des Marques Préférées

LOGO MASTER p.07 LOGO VERSION MONOCHROME p.08
LOGO OBSERVATOIRE p.26

ENCART METHODOLOGIQUE 72 L’OBSERVATOIRE

DES MARQUES PREFEREES

L'institut indé ini a interrogé 1009 frangais
en janvier 2024 représentatifs de la population Francaise

Vos voix ont parlé : la marque Entremont se hisse
en téte avec un écart significatif devant
5 autres marques dans la catégorie :

SEIE - 50 LOGO OBSERVATOIRE N°1 p.27

)
PR

Porte hlindée et serrure
de haute sécurité*

QUE_.
det g0

CO-BRANDING p.19

g

PAR L’OBSERVATOIRE
DES MARQUES PREFEREES

LOGO OBSERVATOIRE N°1 & ITEM D’IMAGE p.27

Vos voix ont parlé : la marque Entremont se hisse

a - s g " >
D o ot CONFIANCE ENGAGEMENT UTILITE
By cvmenTaL B @@i} PAR L’OBSERVATOIRE PAR L’OBSERVATOIRE PAR L’OBSERVATOIRE
- .m.éme. - DES MARQUES PREFEREES DES MARQUES PREFEREES DES MARQUES PREFEREES
< tavex notée - N°1 ENGAGEMENT

Réservés aux marques élues sur les items d’image

LOGO CATEGORIE & ITEM D’IMAGE p.13 ENCART METHODOLOGIQUE
& ITEM D’IMAGE p.22

L'institut indé Opini ly a interrogé 1009 francais
en janvier 2024 représentatifs de la population Francaise

Location matériel Promoteur

professionnel en BTP*
N°1 CONFIANCE

immobilier*
N°1 ENGAGEMENT
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» J
PRESENTATION DU LOGOZ

Le coeur : un signe vecteur d’émotion

LES 3 COMPQSANTES DE L'IDENTITE DE et une couleur rouge impactante.
MARQUE PREFEREE DES FRANCAIS

Le logo MARQUE PREFEREE DES FRANCAIS
a évolué pour plus d’impact.

La forme du coeur a été redessinée pour
apporter plus de singularité.

2

L'inclinaison a été légérement redressée,
conférant une meilleure assise et
également une meilleure lisibilité.

(

La typographie a également été
retravaillée pour plus de crédibilité.

SA FRANCITE

Valorisation du mot “franc¢ais”
dans la marque et utilisation
des couleurs bleu/blanc/rouge.

Un nom explicitg q'ui glit ce gu’on est :
la MARQUE PREFEREE DES FRANCAIS.
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/
LE LOGO MASTER Z

CONSTRUCTION

Le logo a une inclinaison de 15°

TYPOGRAPHIE

Deux typographies sont
utilisées pour créer le logo :

Gotham Medium S
pour “MARQUE PREFEREE”

Belinda New Regular
pour “DES FRANCAIS”

COULEURS

Pantone C 100 R 37

274 C M 100 V 27
J 7 B 91
N 38

Pantone C 3 R 2

200C M100 V9
J 70 B 5
N 12
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1/5 X 1/5 X

<« >
<
(5]
P

A
Y

ZONE DE PROTECTION

Un espace nécessaire est a respecter
afin de conserver la bonne lisibilité du
logotype. Sur tous les cotés : il doit
étre au minimum égal a 1/5 de la
largeur du logo (x). Aucun élément
ne doit pénétrer cet espace.

25 mm

TAILLE MINIMALE

Le logotype ne doit pas étre
inférieur a 25 mm pour conserver
une bonne lisibilité sur les
différents points de contact.




/
SRR | E LOGO - VERSION MONOCHROME <

Les versions monochrome sont a utiliser
uniguement si les contraintes design et
techniques d'impression le nécessitent.

Pantone C 3 R 204
200C M100 V 9
J 70 B 53
N 12

Version logo monochrome rouge Version logo monochrome blanc
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!
LES INTERDITS —

Ne pas modifier 'opacité du logo Ne pas changer la couleur du logo Ne pas modifier la rotation du logo

MARQUE
PREFEREE'

Trassoais® \7(\

Ne pas miroiter le logo

K

Ne pas changer la typographie du logo

Ne pas encadrer le logo Ne pas déformer le logo
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Afin de crédibiliser et clarifier la réecompense pour les
consommateurs, il est désormais demandé d’utiliser le
logo avec la catégorie en priorité.

Exception pour le packaging : 'application du logo sur
un packaging peut étre utilisé sans la mention catégorie.

Promoteur
immobilier*

A
Y

70 mm
Largeur de base du bandeau pour
définir la taille du texte

, ]
LE LOGO CATEGORIE =

CONSTRUCTION

Le nom de la catégorie est centré
en hauteur, sur 1 ou 2 lignes.

Pour les proportions : toujours
partir sur la base d’un logo avec
70 mm de largeur du bandeau.

Lorsque nous sommes sur 1 mot,
la taille varie entre 28 pt et 35 pt.

Dans les cas ou le logo est placé
sur un fond trés dense, un filet
blanc d’'une épaisseur de 3 pt
doit étre utilisé a I'extérieur du
bandeau bleu.

TYPOGRAPHIE

La typographie du nom de la
catégorie est :

Gotham Condensed Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890 !@#$% " &*()

ILLUSTRATIONS

Dans certains cas, des pictogrammes
illustratifs sont présents pour illustrer
la catégorie concernée.

Les pictogrammes sont travaillés en
filaire simple, au trait.

Y Fe o
P/ EESNe
pE L easE B
oo ¥ ad

Promoteur

immobilier*

< 3>

25 mm

TAILLE MINIMALE

Le logo doit avoir une largeur
minimale de 25 mm pour garantir
une lisibilité optimale sur les
différents supports.
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, J
LE LOGO CATEGORIE =

sk N Promoteur Porte blindée et serrure Location matériel
(amping immobilier* de haute sécurité* professionnel en BTP*

28 pt = taille minimum 35 pt = taille maximum d’'un mot 24 pt = taille définie quand il y a
d’un mot (ne doit pas prendre le pas sur MPF) 2 lignes avec beaucoup de mots

TN Promoteur Porte blindée et serrure Location matériel
(amping immobilier* de haute sécurité* professionnel en BTP*

Version sur fond tres dense
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Le logotype catégorie existe avec I'item d’image.
Il est réservé aux marques éligibles qui ont été élues

sur les items d’images.

Location matériel
professionnel en BTP*

N°1 CONFIANCE

A

70 mm
Largeur de base du bandeau pour
définir la hauteur du bandeau rouge

LOGO CATEGORIE & ITEM D'IMAGE 2

CONSTRUCTION

La construction est identique a
celle du logotype catégorie
conventionnel.

Pour les proportions : toujours
partir sur la base d’un logo avec
70 mm de largeur du bandeau.

Litem d’image est mis en avant
par un bandeau rouge d’'une
hauteur égale a 11,5 mm, soit 1/4
de la hauteur du bandeau bleu
de 46 mm.

TYPOGRAPHIE

La typographie de |'item d'image
est:

Gotham Narrow Black

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
1234567890 !@#S$% " &*()

Toujours écrire l'item d'image en
LETTRE CAPITALE.

Location matériel

professionnel en BTP*
N°1 CONFIANCE

TAILLE MINIMALE

Le logo doit avoir une largeur
minimale de 25 mm pour garantir
une lisibilité optimale sur les
différents supports.
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Lapplication du logo sur un packaging peut étre utilisé
sans la mention catégorie. Appliquer le logo MARQUE
PREFEREE DES FRANCAIS dans un espace libre en
respectant la zone de protection et la taille minimale.

Dans la mesure du possible, placer le logo sur la partie
droite du packaging et a proximité de la marque.

La taille du logo est proportionnelle a la surface du
facing du pack. Additionner la longueur L et |a largeur H
du packaging et diviser le total par 12, on obtient

la largeur d du logo (cf. calcul ci-contre).

Sur les packagings de petit format, utiliser
la largeur minimale de 25 mm.

Lorsque cela s'avére nécessaire, une augmentation de
10% de la taille de d par rapport au calcul est tolérée.

REGLES D'APPLICATION DU LOGO MASTER - PACKAGIN .

Y

e ¥ ekl Lo dl'..-'!ﬂ'u'
\ et it P -
ks [Jlﬂwu-

= . put PR

Exemples non contractuels

i --..l"‘ = Sy = \ QUE_.
O ey P
e . | (it ey ‘FMM =

ILLUSICY

b 11|

RECHARGES
COMPATIBLES® *
(DMPMTIELE REFLAS™

HDISOTI v b
- ; AT




Exemples non contractuels

< /
B REGLES D'APPLICATION DU LOGO MASTER - PACKAGING =

U

= Exceptionnellement, si I'espace a droite du
logo n'est pas libre vous pouvez placer le
logo sur la gauche en privilégiant de le placer
a proximité du logo de votre marque.

‘:\ &RFE“EE‘
e

-
RAVIVEUR
Protege
Chaussures
& Accessoires

I e e e

o

SPAGHETT] h

W
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’
REGLES D'APPLICATION LOGO CATEGORIE - SPOT TV & CAMPAGNE PRESSE./—-

Dans la mesure du possible, Putilisation du
logo Catégorie est fortement recommandée.

A : Afin que le logo ne flotte pas et gu’il s’integre
mue . bien, il est possible d’y ajouter un ruban.
on a cultivé
nos engagements Il existe deux facons d’appliquer le logo
pour récolter le coeur des Frangais. Catégorie sur des supports spot TV
e S et campagne presse : "
' « En haut : ruban vertical
* En bas : centré au logo de la marque =
. Compagnie @3
REGLES DE CONSTRUCTION (’assurance®

Le mode de calcul est le méme dans les 2 cas. " N

La taille du logo est proportionnelle au format du “

support. Additionner la longueur L et la largeur H (L+H) /11 =LARGEUR DE d

et diviser le total par 11, on obtient la largeur d du v

logo (cf. calcul ci-contre). ‘
[

A
i 4

CONSTRUCTION DU RUBAN

La hauteur du ruban vertical est égale a 1/2 de la
hauteur du logo (cf schémas ci-contre).

Le logo est indissociable du ruban vertical et est
toujours accompagné d’'une ombre portée de la

vl couleur suivante :

ca change Uimmobilier,

Pantone C 15 R 143
202C M 100 V 19
J 80 B 30 f
N 40 Compagnie

En haut : ruban vertical ) .
d’assurance

Exemples non contractuels
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REGLES D'APPLICATION DU LOGO - SPOT TV & CAMPAGNE PRESS 'z

CAS EXCEPTIONNEL

Cependant, dans certains cas
exceptionnels ou le logo catégorie ne
fonctionne pas, le logo master doit étre
utilisé avec un ruban horizontal. —

WeightWatchérs | " L'g ruban horlzonta\l doit toujours
2 woidhesscom IR s'étendre de bord a bord du support.

La hauteur du bandeau horizontal
est égale a 1/2 de la hauteur du logo
(cf schémas ci-contre).

REGLES DE CONSTRUCTION

La taille du logo est proportionnelle
au format du support.

Additionner la longueur L et |la largeur H ‘
et diviser le total par 9, on obtient |la |
largeur d du logo (cf. calcul ci-contre).

(L+H)/9=LARGEURDEd

A
Y

Exemples non contractuels
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!
LE LOGO EN CO-BRANDING Z

CONSTRUCTION

Le logotype de la marque est logé dans le bandeau
inférieur et est toujours centré dans la hauteur.

Pour une meilleure identification des marques
partenaires, la couleur du bandeau prend la couleur
de la marque.

¢ vistaprint.

KdLouTou
C . /K Le logotype de la marque
Bandeau a la couleur Logo de la marque est centré dans la hauteur

de la margque associee dans le bandeau et la largeur du bandeau.
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Version horizontale Version verticale

Dans le cadre de la récompense, un Linstitut indépendant

L’institut indépendant OpinionWay a interrogé 1009 frangais

encar_t met_hOdo_Ic_)glque personnalise en janvier 2024 représentatifs de la population Francaise OpinionWay
est mis a disposition, dans lequel est UE N ————————m———— a interrogé
expliqué comment s’est déroulée I'étude. Q Vos voix ont parlé : la marque Entremont se hisse 1009 francais
Il peut étre utilisé en dos de packaging, en téte avec un écart significatif devant en janvier 2024
en PLV notamment, mais n’a aucun 5 autres marques dans la catégorie : représentatifs
caractére obligatoire. Ehtre;‘\\oht - de la population

N -~ Francaise

Selon le type de format et I'espace N\

disponible, plusieurs versions de

I’encart méthodologique sont mises a
disposition (carrée, verticale, horizontale
ou simplifiée).

AGER AFF,
RO ey

EntreMont

L s

Vos voix ont parlé :
La marque Entremont
se hisse en téte avec un
Version carrée écart significatif devant
5 autres marques
dans la catégorie :

B crmenTaL K

Version simplifiée
L’institut indépendant OpinionWay
a interrogé 1009 frangais

en janvier 2024 représentatifs

de la population Francaise

Entremont élue
par les francais
dans la catégorie :

Vos voix ont parlé : La marque
Entremont se hisse en

téte avec un écart

significatif devant
r5’/\\0"t 5 autres marques
"E® T dans la catégorie:

B EmeNTAL

Pour plus
d’information =k

Renvoie vers la

page des marques

élues sur notre
site internet
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Une seconde version de I’'encart
meéthodologique existe en option avec
I'item d’image.

Version simplifiée

Entremont élue
par les francais
dans la catégorie :

~
-
7

[ELse
Pour plus
d’information

Renvoie vers la

page des marques

élues sur notre
site internet

Version horizontale

L’institut indépendant OpinionWay a interrogé 1009 frangais
en janvier 2024 représentatifs de la population Francaise

Vos voix ont parlé : la marque Entremont se hisse
en téte avec un écart significatif devant
5 autres marques dans la catégorie :

AGER AFFy,
RO ey

EntreMont ~
crirofon: S

N

Parmi toutes les marques de la catégorie, elle est votre

marque de coeur et vous I'avez notée : N°1 ENGAGEMENT

Version carrée

L’institut indépendant OpinionWay
a interrogé 1009 frangais

en janvier 2024 représentatifs

de la population Francaise

Vos voix ont parlé : La marque
Entremont se hisse en
téte avec un écart

significatif devant
EntreA ont 5 autres marques

dans la categorle

Parmi toutes les marques de la catégorie, elle est votre
marque de coeur et vous 'avez notée : N°1 ENGAGEMENT

Version verticale

Linstitut indépendant
OpinionWay

a interrogé

1009 francais

en janvier 2024

représentatifs
de la population
Francaise

lfv”( A Fl,
oM ey,

ntre/\\ont

W

Vos voix ont parlé :
La marque Entremont
se hisse en téte avec un
écart significatif devant
5 autres marques

dans la catégorie :

;
\
@ﬁ

Parmi toutes les marques de la catégorie,
elle est votre marque de coeur et vous

lavez notée : N°1 ENGAGEMENT




PARTIE

LES FONDAMENTAUX

SJie

1. Décoller le bord du sachet
2. Retirer la bande
3. Chasser Uair et rabattre le sachet sur la partie adhésive

NOS SECRETS
s CUISINE

Entremont appartient a une .4

coopérative francaise d'éleveurs

i

2= Comvid Ripd. fromage 2 pale presade culle

= F A DANS LE MASSIF JURASSIEN

Entremont élue
par les francgais
dans la catégorie :

faire de o RQ cE <
S

Pour plus & £
d’'information -
scannez ce
QR code ! it

wrormele Py o 100 | L rorions ek w10
Gemvrkoite weciogrwiarsen oo [T Vot suoarales workos o 1005
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o A Conserve s trals b o3 " AL #1 § CoRMOTITIS! e prAAERCH 538 8
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e Cesbind Coavis, hard chiss

Wterrs prsues | Fo 7 Vet D
v A T ST ol WA Bt
o v
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NontsE Terralry 6678 FEVY
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www.entremont.com

., /
L'ENCART METHODOLOGIQUE - EXEMPLES <

-

Savéel
' "h fbmw MHWEN

Linstitut indépendant
Opinion Way
ainterroge
1000 francais
en février 2023,
représentatifs
de la population
francaise

savéel

Vos voix ont parlé
la marque Savéol
se hisse en téte avec un

»@ =
‘ teliement tellement
' bretonnes bretonnes
quelles quelles
ne ratent 8 s
jamais &m $§-ﬂ

un apero

. . Savee
et Savesl

‘iba



PARTIE

LES FONDAMENTAUX

LE LOGO A L'INTERNATIONAL Z

Dans le cadre de la récompense, il est mis a disposition le logo

Marque Préférée des Francais traduit que les marques lauréates

peuvent utiliser. A noter que les logos ne sont pas déposés. ITALIEN
Demandez-nous votre traduction!

ESPAGNOL ALLEMAND

CHINOIS COREEN

NEERLANDAIS JAPONAIS
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L’OBSERVATOIRE

DES MARQUES PREFEREES

LE LOGO OBSERVATOIR

CONSTRUCTION

Le logo I'Observatoire reprend la
forme iconique du coeur du logo
Master avec l'inclusion de la
loupe comme symbole de
recherche et d'investigation.

AAAAALAAAA
<>

<

o

X
Aggggﬁgggg

%%%%%%%%% —_—

L’OBSERVATOIRE

. ____|____DES MARQUES PREFEREES

1/6 X

TYPOGRAPHIE

La typographie du logo
L'Observatoire est :

Gotham Narrow Bold

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
1234567890 !@#$% " &*()

COULEURS

X

ZONE DE PROTECTION

Un espace nécessaire est a respecter
afin de conserver la bonne lisibilité du
logotype. Sur tous les cotés : il doit
étre au minimum égal a 1/6 de la
largeur du logo (x). Aucun élément
ne doit pénétrer cet espace.

L’OBSERVATOIRE

‘ DES MARQUES PREFEREES

35 mm

TAILLE MINIMALE

Le logotype ne doit pas étre
inférieur a 35 mm pour conserver
une bonne lisibilité sur les
différents points de contact.
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PAR L’OBSERVATOIRE
DES MARQUES PREFEREES

Nel Nel Ne|

CONFIANCE ENGAGEMENT UTILITE

PAR L’OBSERVATOIRE PAR L’OBSERVATOIRE PAR L’OBSERVATOIRE
DES MARQUES PREFEREES DES MARQUES PREFEREES DES MARQUES PREFEREES

L'item d'image vient en dessous de N°1
et est toujours centré. La taille de la
typographie s’adapte a la longueur du mot,
sans jamais dépasser la largeur du N°1

/
LOGO OBSERVATOIRE N°1 & ITEM D’'IMAGE Z

CONSTRUCTION

Comme pour le logo L’Observatoire,
le logo PObservatoire N°1 reprend
également le coeur iconique du logo
Master mais dans une plus petite
proportion pour valoriser la qualité
de N°1 sur lI'item d'image.

TYPOGRAPHIE

La typographie du logo
L’'Observatoire N°1 est :

Gotham Narrow Black

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
1234567890 !@#S$% " &*()

COULEURS

Pantone C 100 R 37
274 C M 100 V 27
J 7 B 91
N 38
Pantone C 3 R 204
200C M100 V 9
J 70 B 53
N 12

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

1/3X | PAR L’OBSERVATOIRE | 1/3 X
,,,,,,, DES MARQUES PREFEREES |
|

I
| |
1 1/3 X 1
| |
|

X

ZONE DE PROTECTION

Un espace nécessaire est a respecter
afin de conserver la bonne lisibilité du
logotype. Sur tous les cbtés : il doit
étre au minimum égal a 1/3 de la
largeur du logo (x). Aucun élément
ne doit pénétrer cet espace.

N4l

PAR L’OBSERVATOIRE
DES MARQUES PREFEREE

25 mm

TAILLE MINIMALE

Le logotype ne doit pas étre
inférieur a 25 mm pour conserver
une bonne lisibilité sur les
différents points de contact.
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TEXTE MENTIONS LEGALES

Afin d’étre transparent et de mettre en avant que la réecompense
repose sur une étude solide réalisée par un institut indépendant, il
est demandé aux marques lauréates de faire figurer la source de
I’'astérisque qui renvoie a I'’étude menée par OpinionWay :

Version longue

Etude réalisée
du (jour) au (jour) (mois) (année)
par OpinionWay aupres d’un échantillon
représentatif de (nombre) personnes de
la population francaise de 18 ans et plus,
dans la catégorie (nom de la catégorie).

Version Courte

Ftude OpinionWay

(nombre) répondants - (mois) (@nnée)
catégorie (nom de la catégorie)

/
MENTION OBLIGATOIRE ET VALIDATION SUPPORTS <

DEMANDE DE VALIDATION

Afin de garantir une homogénéité de l'utilisation des outils de
communication MARQUE PREFEREE DES FRANCAIS, il est
demandé désormais aux marques lauréates, dans la mesure
du possible, de partager les projets d’utilisation du logo
et/ou outils relatifs MARQUE PREFEREE DES FRANCAIS ou
OBSERVATOIRE DES MARQUES PREFEREES.

Pour cela, les demandes, traitées sous 24h, sont a envoyer a:

contact@marquepreferee.fr
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Packaging

Points de vente - GMS
Points de vente - Retalil
TV & radios

Presse & affichage
Corporate

Digitale

Logos Observatoire des
Marques Préférées

Lien Vers Dropbox

30

31
32
33
34
35
36
37
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PARTIE

LES APPLICATIONS

!
PACKAGING —

% Find fondanty,

'LUEMMENTAL
FRANCAIS

'LUEMMENTAL
FRANCAIS

Exemples non contractuels



Exemples non contractuels

PARTIE LES APPLICATIONS

/
POINTS DE VENTE - GMS Z

STOP RAYONS THEATRALISATION

BONS DE REDUCTION

0060.

reduction immediate
Pour Uackal ssmultand o un produd e la
garmeme Boursin® Salade & Apéritid
ou Beursin® Tartnabled

+ 1 sachet de salade

REGLETTES LINEAIRES
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PARTIE LES APPLICATIONS

/
POINTS DE VENTE - RETAILZ

VITROPHANIE PLV

TATURELLEMENT CHOCOL}

STICKERS

Bian

~aiv ki
| it




/
PARTIE LES APPLICATIONS TV & RADIO C

Exploitation du logo (TV)

Pour un final de spot TV, le co-branding avec la marque
partenaire s’effectue avec le logo Master.

Dans la mesure du possible, sa taille est plus ou moins
égale a celle de la marque partenaire.

SPOT RADIO

https://marqueprefereedesfrancais.fr/marque-mpf/petit-navire-radio

*Etude OpinionWay - mars 2023 dans la catégorie Yaourt et dessert.

Exemples non contractuels

L'esprit coopératif,

¢a change l'immobilier.

52 personnes de la population francaise de 18 ans ou plus dans la catégorie réseaux d'agences im

https://marqueprefereedesfrancais.fr/liste-vignette#tgallery-12

X 'i"_:

-

i :

https://marqueprefereedesfrancais.fr/liste-vignette#tgallery-31

https://marqueprefereedesfrancais.fr/liste-vignette#gallery-2
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PARTIE LES APPLICATIONS

PRESSE & AFFICHAGE Z

ABRIBUS PRESSE GRAND PUBLIC ET PROFESSIONNELLE

mu'e ona r.uitwé

nos E“QEQE:“E““ CONSOMMATEURS
pour récolter le cosur des Francals. ONT ELU LACTEL

Lo Pl ikl s s e iy et

gt by marché du lait

21
< 1;{,5?{.4 ol

Du thon,
de I cau,

AFFICHAGES METRO

uelles aclorent
&t la ﬁ;ne treizh




PARTIE LES APPLICATIONS CORPO RAT ’C

TROPHEES SEMINAIRES FACTURES CLIENTS

@J La Macif,
clost VOUE: cemee L,

n HMaCIF

AVIS
R,  DEcHeance
2023 v, weiin wizELEE
R TN L
eEon viaRAT
[ Char Sewsinen
=t}
Do 53 crobstn, i Mol Sgags & oftry
o el m phsk PR et
Frvirmprine ramsinde, bn Uyod Vineerh g &
[plajlamm——— e
ﬁ Lianrde 027 & bl Sobeel RS B8
OTRE PO IFACCURS. - P
s ot T | Lo T AT LA e e

A [irep————— e

1 e i ieftion yis

Py Farvske PIT). roam s Ergegicng:

N N s
e

» Stéphane Plaza
Immobiligr dlus
Margua Préférde
des Frangais

séphuneplss 5

Exemples non contractuels

ANNONCES RECRUTEMENT

SIGNATURES MAIL
Senior Brand Activation Manager - HOME
MAPA, SPONTEX & SPONTEX EXPERT, SISTEMA, FOODSAVER, YANKEE CANDLE HI

Mebile: 07 78 10 19 49

MNewell Brands

420 rue d'Estienne d'Orves
52705 Colombes Cedex




PARTIE

LES APPLICATIONS

RESEAUX SOCIAUX

12:41 il F -

& Articles, posts et plus...

Toufte |"activité Articles Posis Documeant

e e

Triba fir e facrn partss e b compagrin Masinance prdtinis
des Frargais || MACIF

1 La Macif est élue Marque
£ Priférée des Francais

gl Commentar Partager Erayer
Claire Doin Brenot aime o

gy Marque Préfinte des Francais
t" :: i 148 sborvdd

[
DIGITALE Z

STORY RESEAUX SOCIAUX

NEWSLETTER

16:03 Tall T W
£ Toutes les boites Nos co... P T

NICOLAS

Mon comple | Carta Priviégn | Cataiopuee de moment
Les soraoes Nootas
Boms plans | Mowenautis | Madlsires voniey

FETEZ LA SAINT VALENTIN DU 1ur AU 15
FEVRIER

GIF ANIME

Bonne année

f[ff

Vious prendrez bien un cookie de volre média préaféra?

SITE INTERNET

PAGE COOKIES

Ml e hd 20 Msruilirs | N S Pt

sere et e oy

TR s orplad dd i

Pt du wel u v pou

3 thamee Pale e

wirie

-

s Wk pawrrnd dbguntsr Factusiits chauds st oroguants, gamis svec

vew ol L grbee B L pobhoti gus How v
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PARTIE

LES APPLICATIONS

PORTE ETIQUETTE & PACKAGING

e et

EIDEGRAISSANT,
Lulging

M 1tayani

B Mutti-Usag

, » ”, /
LOGOS OBSERVATOIRE DES MARQUES PREFEREES

MAILING

14:03 wll 56 =

<@

Votre colis est armive

*
s

sssssssssssssssssss

Votre Colissimo
confié par
NORLOG /
FRANGIN
FRANGINE a éete
livré le mercredi
26 avril 2023.

Votre colis a bien été l... .

Exemples non contractuels
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Retrouvez I’ensemble de ces outils communs

https://

L GXTR2txNDaD9GMe

et personnalisés sur le lien ci-dessous :

gbwtx7misx/

i7u2pzj )
cl/fo/aalh) P qegqu&5t=4fm5|s

x.com/s :
www.dropbo CgkaCSZru7n]q0

c?rlkey=nzze

Le lien vers les éléments personnalisés
sera envoyé par mail.

kz&dl1=0

\



MERCI _



